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RTR-Tagung Fuhrende helimische Medienmachoer sprachen uber die Zukunft des Massenmediums internet
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Harter Wettbewerb Uber Status quo und Perspektiven, Geschaftsmode
gaben und Funktionen des Internets i der heimischen Medieniandschait
chen u.a. Michael Maler (netzeitung.de), Susanne Obermayer (krone.al),
Rabl (Kurier), Eugen Russ (Vorarlberger Medienhaus) und Ronald Sc
(ORF On) bei der Tagung ,Medien in der Informationsgesellschait”.
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Tagung Zur RTR-Veranstaltung ,Medien in der Informationsgeselischaft* kamen die GroBen der heimischen Medienmacher

Partner oder Konkurrent? Das Internet und seine
kanftige Stellung in Osterreichs Medienlandschaft.

DORIS BRUNNER

Wien. Masscninedien in der Infor-
mationsgescllischafl - wo stehl Os-
terreich heute, wo in zchn Jahren?
Podiumsgiste wie Peter Rabl (GF
Kurier), Eugen Russ, Susanne Ober-
mayer (GF krone.at), Michacl Maier
(GF netzeitung.de) oder Ronald
Schwirzler (Direktor ORF-Online)
versuchten, im Rahmen der kiivz-
lichen RTR-Veranstaltung ,Medien
in der Informationsgesellschaft —
Status quo und Perspektiven in Os-
terreich” Antwort zu geben.

Die Veranstaltung im Museums-
Quartier stand im thematischen
Zusammenhang mit dem fir Ende
2003 geplanten ersten UN-Gipfel in
Genf zur Informationsgesellschaft.

Gnadenloser Wetthewerb

LEs wird cin gnadenloser Wetlbe-
werb um die Mediennutzungsdauer
und dic Medienbudgets der Konsu-
menten”, prophezeite etwa Susanne
Obermayer fir die kommenden
zehn Jahre. Zur Zeit verbringen
die Osterreicher rund acht Stun-
den tiglich mit Medien: ,Das kann
nicht unbegrenzt weiterwachsen”,
so Obermayer.

Wachstum wird es kaum mehr
geben,  bestdtigte auch  Rudolf
Bretschneider (Fesscl-GfK):  ,Es
wird cine Vertiefung in der Zcit ge-
ben, eine additive Nutzung der Me-
dien, also Fernsehen beim Essen,
Zeitunglesen beim Radiohdren. Die
Medien verindern ihre Funktion.”

Um Leser, Horer, Seher und
User kinftig auf die cigene Scite
zichen zu kénnen, miissen sich die
(Massen-)Medicnmacher {ber drei
‘Trends im Klaren sein, erklirt Mi-
chel Maier: Die immer starkere akti-
ve Teilnahme der Konsumenten am
Informationsfluss, das Auftreten
von neucn Medien-Playern wie den
Telckoms, Finanzinvestoren und
Unternchmen, die entsprechende
Margen schen wollen, sowie die

Discount-Kultur.

Die Finanzierung sollte weniger
tber Paid Content erfolgen, {ur den
der Leser zahlen muss, sondemn
mehr Gber Online-Werbung. Maier:

JVierzig Prozent unserer Kosten
haben wir durch Online-Werbung
hereingespielt. Der Rest sind wei-
tere B2B-Modetlle.”

Geld fir Kurier-Content

Dem Online-Medien-Hype pe-
wann Rabl nicht viel ab: ,Der Riick-
blick beweist: Kein grofles Medium
ist durch das Internet verdrdngt
worden.” Das Medienangebot sei
vor allem durch das Internct un-
dbersichtlich geworden, aktuelle
Information aus dem Internet wer-
de immer weniger genutzt als noch
vor Jahren.

Journalisten haben dic Funktion
der Gale-Keeper: Damit Menschen
mitreden kénnten, missten Themen
in Form von Analysen, Kommenta-
ren und Hintergrinden aufberei-
tet und eingeordnet werden. Das
kénnten Zeitungen besser als das
Internet, sagte Rabl.

Auflierdems  sei  kostenfreier
Content hergeschenkt: Das werde
sich beim Kurier &ndern; noch 2003
werden  Online-Inhalte  kosten-
pflichtig sein; man suche nur mehr
nach dem richtigen Bezahlmodell.
Grundsétzlich sei mit Online-Mc-
dien aber kein groRes Geschifl zu
machen; die Chance bestehe in der
Kombination der beiden Medien.

Dem Online-Pessimismus wider-
sprach der Vorarlberger Mcdienma-
cher Eugen Russ: In zehn Jahren, so
seine Prognose, wird die technische
Entwicklung des Wireless LAN auf
alles Gberspringen, auch auf PDAs
und Laptops.

+Freie Bahn den Privaten”

Aus europdischer Sicht kann
Russ verstehen, dass man denkt,
Online rechne sich nicht. Aber:

Peter Rabl, Kurier: ,Kein groBes Medium

wurde durchs Internet verdrangt.”

Susanne Obermayer, krone.at: ,Gnaden-
loser Wettbewerb um Medienbudgets.”

,2003 rechnet in den USA kein
Medium und kein Verlag mehr mit
Verlusten fiir Online”, sagtc Russ.
Fast im Kanon éduferten sich
Rabl, Obermnayer und Russ ableh-
niend Uber Online-Aktivititen des
ORF oder staatlich naher Unter-
nehmen wie der Telckom: Freie
Medien sollten nichit durch staats-
nahe Betriebe gefdhrdet werden;
der ORF interpretiere das QORF-Ge-
setz stets zu seinen Gunsten. In der
Online-Medien-Welt muss gelten:
JFreie Bahn {ur die Privaten”.
Schwirzler verteidigte dagegen

Lol

Eugen A. Russ, VN: 2003 rechnet kei-
ner mit Verlusten im Online-Geschalt.”

‘Holand Schwirzler, ORF: User greifen
auf bekannte Medien-Marken zu.”

ORF On mit der Informations

aufgabe: So wie der ORF sich
je zur Hilfte aus Gebilhren und
Werbung finanziere, misse das
auch fir Online gelten durfen.
Laut Schwirzler werden User aul’
bekannte Mcedien-Marken zurick-
greifen, die fiir Seriositit und Ver-
antwortung sichen.

Dic Verbraucher missen den
Nutzen haben, erklirte schlicislich
Bretschneider, es durf' sie nicht zu-
viel Zeit kosten und nicht zu kom-
plex sein. Denn: Zu viele Knopfer)
verderben den Reiz.”




