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Russ-Land

N

Osterreichs wildestes Medienmonopol liegt ganz im Westen. Lichtjahre moderner
als die »Krone« und schneller als die Mediaprint. Inzwischen wollen US-Verleger von
Vorarlbergs Medienmulti Eugen Russ wissen, wo die Zukunft der Zeitung liegt.

kleine, dsterreichische. Die Krone, die grifite Tageszei-

tung der Welt, gemessen an der Bevilkerung des Landes?
Irrtum: In Luxemburg konsumieren 47 Prozent das Luxemburger
Wort, sagen die Umfragen; und die Krone 42,2 Prozent der Oster-
reicherinnen und Osterreicher ab 14 Jahren. Reicht auch.
Aber ein Teil von Osterreich, kaum gréfer als Luxemburg, der
schldgt das GroBherzogtum noch: Russ-Land. Das liegt ganz
im Westen, hinter dem Arlberg, aus restésterreichischer Pers-
pektive. Dort hat Eugen Russ sein Reich. Medien macht dort er.
Senst eher niemand, abgesehen vom ORF. Als das Gratismagazin
Weekend mit einer eigenen Ausgabe nach Vorarlberg kommen
will, bringt er einfach einen Klon des neuen Konkurrenten (Week
Vorarlberg) schon vor dessen Start heraus, ein langer Rechts-
streit bindet auch Krifte beim Eindringling. Dass Russ selbst an
Weekend Tirol beteilipt ist, stért da nicht weiter. An Vorarlberg
bifk sich schon die Krone die Zdhne aus.
Russ hat die Vorarlberger Nachrichten geerbt. 63,4 Prozent der
Vorarlbergerinnen und Vorarlberger ab 14 geben an, dass sie das
Landeshauptblatt praktisch tiglich lesen oder zumindest durch-
bldttern. Osterreichweit ist das Regionalrekord, national schafft
das zum Gliick chnehin kein Blatt.

DER RECHTLICHE RAHMEN

Die Mediaprint war ein Super-Gau fiir Osterreich. Man stelle
sich vor, die allergréfte Zeitung des Landes (Krone) schlieit sich
susammen mit der Nummer zwel (damals der Kurier). Kartell-
recht? Gibt es hier Ende der 1980er Jahre nicht, »Die gesetzlichen
Rahmenbedingungen haben mit der stirmischen Marktentwick-
lung nicht Schritt gehalten, wodurch der wichtigste medienpoli-
tische Grundsatz der Erhaltung der Informations-, Medien- und
Meinungsvielfalt gefahrdet ist.« So echauffierte sich ein Vorarl-
berger Landeshauptmann iiber den Zusammenschluss von Krone
und Kurier zur Mediaprint.

D ie Medienwelt ist voller Missverstiindnisse, vor allem die

Derart bestiirzt zeigte sich der Landeschef 1990 bei einem Neu-
jahrsempfang. Keine drei Monate spéiter kaufte Eugen Russ, der
mit dem gréften anzunchmenden Reglonalblatt, auch noch den
Konkurrenten, die Neue Vorarlberger Zeitung. Vom kiimpferischen
Landeshauptmann und seiner Sorge um die Medienkonzentra-
tion war da nichts mehr zu héren. Auch nicht bei den ndchsten
18 Neujahrsempféngen. Die Neue lesen noch einmal 18,3 Prozent
der Vorarlberger. Bei Russ wird man im Westen mild.

Die Reichweiten der beiden Blatter kann man nicht einfach ad-
dieren. Aber selbst wenn man jene nur einmal rechnet, die bei-
de lesen, kommen sie zusammen auf mehr als 70 Prozent der
Landesbevilkerung. Das erreicht dsterreichweit nicht einmal die
Mediaprint zusammen mit der Verlagsgruppe News, an der ja
der Kurier gegen jede kartellrechtliche Vernunft inzwischen auch
beteiligt ist. Aber: Das Russ'sche Monopol in Vorarlberg macht
den Marktbeherrscher diesseits des Arlbergs nicht besser.

Als sogar Osterreich Privatradio bekam, empfahl die Vorarlber-
ger Landesregierung, Russ den landesweiten Sender zu geben.
Den Bregenzer Lokalsender erhielt ein Bouunternehmer und
Spezi von Russ, das Programm wird ebenfalls im Medienhaus
des Vorarlberger Medienmultis produziert.

DIE KRAFT DER KAMPAGNE

Wie macht man eine Zeitung so groft und - offenkundig - so
michtig? Kampagnen sind da kein Fehler, kennen wir ja von der
Krone: Was dem Kleinformat vor Johrzehnten der Schutz der
Hainburger Au und der Widerstand gegen Kernkraft aus Zwen-
tendorf waren und heute Temelin, sdas Géns, Abfangjdger oder
Autofahnen fir Fulballfans sind, das waren fiir die Vorarlber-
ger Nachrichten ganze Volksabstimmungen {Loslésung von Wien
quasi mit »Pro Vorarlberge zum Beispiel) oder eine Schiffstaufe
am Bodensee: Der Kahn darf nicht nach dem Wiener Bundespri-
sidenten und Sozialdemokraten Karl Renner heifien, kampagni-
siert das Blatt. Das Schiff heilt langst »Vorarlberge, Die Volks-
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abstimmung war 1980, vor Eugen Russ. Wenn auch
nur knapp. Russ ist seit 1983 Geschiftsfithrer und
Chefredakteur der geerbten Verarlberger Nachrichten,
schon seit 1981 war er nach anderen Quellen Mitglied
der Chefredaktion. Mit 20, wiihrend des Jus-Stu-
diums in Innsbruck. Dem Volk schaut auch er aufs
Maul, mehr noch als frither vielleicht, aber anders.
Kein Kreisverkehr, berichten Vorarlberger, und keine
Ampel lisst sich ohne ein =Birgerforums der Nach-
richten mehr errichten. Die Politik hat sich tunlichst
danach zu richten. Das zeigt dem Leser, wo die Macht
in Russ-Land sitzt, und bindet ihn an das Medium,
das seine Wiinsche der Politik zur Umsetzung wei-
terreicht. Leser und Abannenten binden, das kann der
grofie Mogul im kleinen Vorarlberg, Nicht alleine mit
Biirgerforen. Kaum diirfen in den 19g90er Jahren auch
private Firmen Telefondienste anbieten, ist Russ mit
einer eigenen Telekomfirma (»1037 Hallos) im Ge-
schiift und bietet seinen Abonnenten giinstige Tarife.
Auch billigere Stromtarife offerieren die Nachrichten
ihren Lesern, als der Markt gedffnet wird. Schon 19g5
hat der Mann auch den gerade beginnenden Online-
markt besetzt, mit einem eigenen Zugangsprovider
und dem rasch - schon wieder - grifiten Internet-
portal des kleinen Landes im Westen. Die Stiddeut-
sche Zeitung stounte ber einen »Kundenklub mit
angeschlossener Zeitungs, bevor sie selbst grofs ins
Geschaft mit Buch- und DVD-Reihen einstieg. NMach
Vorarlberg pilgern Verlegerdelegationen nicht nur
aus Deutschland.

Monopole sind behabig? Im Fall Vorarlbergs schon
wieder 50 ein Vorurteil. Russ ist frith dran, und das
laufend. Dabei, sagte er schon oft, besuchte er nur
frith schon und regelmdaBig US-Verlage, um dort ab-

zuspicken, wohin der Branchentrend geht. Auch rich-
tig Abschauen muss man kénnen,

VORARLBERG IS A SMALL WORLD

Inzwischen staunen die groBen US-Verleger iiber das
sPressewunder von Vorarlbergs (die Sonntagsausga-
be der Neuen Ziircher Zeitung) und wollen von Russ-
Land lernen: Im Februar 2008 erklirte Russ den
Kollegen in Orlando bei der Marketingkonferenz des
amerikanischen Verlegerverbands NAA, wie man ein
Publikum aufbaut und an sich bindet. Und er machte
den inzwischen ziemlich depressiven US-Blattma-
chern bei der Gelegenheit auch gleich Mut, dass sie
mit den richtigen Rezepten durchaus eine Zukunft
haben. Sagte ibmen, wie sie zukunftstrichtige Me-
dienkonzepte erkennen, Sie kénnten in Vorarlberg
abspicken.

Uber die Landesgrenzen zog es Russ langst: In Un-
garn hat er seit 1080/90 regionale Tages- und Wo-
chenzeitungen, inzwischen auch in Rumdnien und
der Ukraine, natiirlich lingst mit Onlineportalen. In
Deutschland hat er ein Imperium von Kleinanzeigen-
blittern zusammengekauft, auch mit Onlineportalen,
selbstredend: In der Schweiz ist er an einer Gratista-
geszeitung beteiligt, in Liechtenstein an einer Tages-
zeitung, und hinter Vienna Online und Salzburg2s.
com steht der Mann auch.

Dass Russ Vorarlberg zu eng wurde, kann man gut
verstehen: Wohin sollte ein Medienmann mit seinem
Geld, wenn ihm beide Tageszeitungen gehsren, Weo-
chenblitter, Radio, Buchverlage, der marktbeherr-
schende Onlinedienst, und sich regionales Fernsehen
nicht lohnt. Eng ist Vorarlberg jo auch fiir alle Me-
dienkonsumenten. 9




